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צעירוֹת 2.0 – ייצוגיהן במדיה ופעילויותיהן ברשת
קורס בחירה          1085264701
ד"ר סיגל ברק-ברנדס
סמסטר א', יום ב' 10:15-11:45 
שעת קבלה: יום ב' 11:45-12:45 (בתיאום מראש)
Brandes1@zahav.net.il

תאור ומטרות הקורס

הקורס יעסוק בשאלת מאפייניו וייחודיותו של הקהל הנשי הצעיר כקהל הצורך ויוצר תרבות בעידן של 'ווב 2.0'. נפתח בהבנה לגבי חשיבות המדיה והתרבות הפופולארית בהבניית זהות (ובכלל זה גם זהות מגדרית). נמשיך בהתפתחות השיח על צעירות ונערות במדיה ובתרבות הפופולארית במערב, תוך התייחסות לייצוגים שכיחים ומקובלים שלהן. נבחן סוגיות של גוף, מיניות והתבגרות נשית. כחלק מכך ייבחן הדיון הפמיניסטי העֵר בשאלת התפקיד שממלאים הייצוגים האלו והגיבורות הללו בבניית זהותן של נערות וצעירות ועל ציפיות חברתיות ביחס אליהן.
בהמשך נתוודע לאופני והנאות צפייה של קהל הצעירות ונתמקד בתרומת לימודי נערות (Girls' studies) להכרות עם קהל זה. כחלק מכך, נעסוק גם במקומן הייחודי של צעירות הן כצרכניות והן כיצרניות תרבות בסביבה התרבותית-טכנולוגית העשירה שמאפשרת ווב 2.0.  

חובות הקורס
1. קריאת חומר הלימוד לקראת השיעורים (2 מאמרים מכל נושא – לפי בחירתכם/ן) והגשת סיכום הכולל ביקורת/יישום של אחד ממאמרי הקורס (10% מהציון).
2. עבודת סיום בזוגות (70% מהציון) - להגשה עד  21.2.2016
3. הצגת רפרט בע"פ (20% מהציון)
4. נוכחות בשיעורים






תכנית הקורס
1. מבוא לקורס; הבניית הזהות המגדרית והמדיה – היכרות עם תפיסותיהם של גופמן, באטלר, פוקו וברטקי.
2. הבנייה וייצוג - השיח המשתנה והמנוגד על צעירות במדיה ובתרבות הפופולארית ('girl power' ו-'נערה במשבר'/ 'can-do girl' ו-'at-risk girl'); המידריף (midriff); הזיהוי של נערות וצעירות כצרכניות בחברה קפיטליסטית.
3. התפתחות תיאורטית ומחקרית בשאלת הקהל הנשי - מהתיאוריה הקולנועית (screen theory) ועד אסכולת ברמינגהם ומחקרי הקהל/מחקרי התקבלות (reception studies). תרומת חוקרות פמיניסטיות במסגרת מסורות תיאורטיות ומחקריות אלו לכיוון התמקדות בקהל נשי.
4. ניתוח של צעירות כצרכניות תרבות (התקבלות של טקסטים וביטויי זהות מגדרית, מינית וגילאית) - מגזינים לנערות, פרסומות, טלוויזיה, משחקי מחשב, להקות פופ (הערצת זמרים וזמרות), צעירות מבקרות ייצוגיהן במדיה חברתיים.
5. עשייה תרבותית וביטוי תרבותי של צעירות (זהות מגדרית ו"הגדרה עצמית") – אופליין - החדר הפרטי ומוסיקה, SlutWalks ('מצעד שרמוטות'); אונליין – יוטיוב ובלוגים, אתרי רשתות חברתיות ו-photo sharing, girlzines, אתרי בית אישיים; טלפונים סלולאריים ו- sexting.
6. הכנה והנחיות לקראת עבודות הסיום - היבטים מתודולוגיים.
7. הצגת רפרטים בכיתה (בזוגות).
רשימת קריאה  (קריאת חובה: שני מאמרים מכל נושא – לפי בחירתכם/ן)
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Hains, R.C. (2009). Power feminism, mediated: Girl power and the commercial politics of change. Women's Studies in Communication. 32(1), 89-113.
Harris, A. (2004). Future girl: Young women in the Twenty-First century. New York: Routledge.
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McRobbie, A. (2007). Top girls? Cultural Studies, 21(4), 718-737.
McRobbie, A. (2008). Young women and consumer culture. Cultural Studies, 22(5), 531-550.
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Kearney, M.C. (2007). Productive spaces: Girls’ bedrooms as sites of cultural production. Journal of Children and Media, 1(2), 126-141. 




Leonard, M. (2007). Gender in the music industry: Rock, discourse and girl power. Hampshire: Ashgate.
(לקריאה פרקים 5, 6) 
Livingstone, S., & Gorzig, A. (2014). When adolescents receive sexual messages on the internet: Explaining experiences of risk and harm. Computers in Human Behavior, 33, 8–15.
Martens, M. (2011). Transmedia teens: Affect, immaterial labor, and user-generated content. Convergence: The Journal of Research into New Media Technologies, 17(1), 49-68. 
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Vanden Abeele, A.M., Campbell, S.W., Eggermont, S., & Roe, K. (2014). Sexting, mobile porn use, and peer group dynamics: Boys' and girls' self-perceived popularity, need for popularity, and perceived peer pressure. Media Psychology, 17(1), 6-33.
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נושא 6:
צבר בן יהושע, נ. (1997). הראיון. המחקר האיכותני בהוראה ולמידה. גבעתיים: מסדה. עמ' 63-71.
גבתון, ד. (2001). תיאוריה המעוגנת בשדה: משמעות תהליך ניתוח הנתונים ובניית התיאוריה במחקר איכותי. בתוך נ. צבר בן יהושע (עורכת), מסורות וזרמים במחקר איכותי (ע"ע 195-227). לוד: דביר.

הנחיות לעבודת הסיום בקורס (בזוגות) – להגשה עד  21.2.2016
העבודה (שתיעשה ותוגש בזוגות) תכלול ביצוע מיני-מחקר ותבחן בקיאות בחומר הקריאה ובחומר ההרצאות. היקף העבודה, כ 6-7 עמודים (הנחיות מפורטות ומועד הגשה יימסרו בסוף הסמסטר). יש להחליט על נושא ולקבל אישור שלו לכל המאוחר עד לשיעור 9. תהליך אישור הנושא יתבצע באמצעות משלוח אי-מייל למרצה עם תיאור שלו בפסקה קצרה.
העבודות בקורס יכולות להיות בהתאם לאחד משני סוגים עיקריים: 
1) מחקר התקבלות שיבחן אופני פרשנות של צעירות ישראליות לטקסט/ים מסוימ/ים, בין אם באמצעות ראיונות אישיים עמן ובין אם באמצעות ניתוח של בלוגים/פורומים וכיוב'.
2) ניתוח טקסטים שצעירות יוצרות בכדי ללמוד על חוויותיהן, תפיסת הזהות העצמית/מגדרית וכיוב'.
יש לעשות שימוש ב-7 פריטים ביבליוגראפיים לפחות, מתוכם לפחות שלושה באנגלית. בין הפריטים הביבליוגראפיים בהם יעשה שימוש בעבודה, יכללו לפחות שני פריטים (בעברית או באנגלית) אליהם הגעתם בחיפוש עצמאי והיתר מהביבליוגרפיה של הקורס. יש להקפיד על כללי ציטוט בכתיבת עבודה אקדמית (ראו מטה) ועל כתיבה אקדמית כמקובל: חלוקה לפרקים, כתיבה בפסקאות, אזכור נכון של מקורות בגוף העבודה בהתאם לכללי APA. גופן דויד, גודל 12, רווח כפול.    




הערה חשובה לגבי הקפדה על אתיקה וכללי ציטוט: הסטודנטים/ות בקורס מתבקשים/ות להקפיד על כללי ציטוט בכתיבת עבודה אקדמית. לפי תקנון המשמעת של האוניברסיטה לגבי הונאה בכתיבת עבודות - העתקה, תרגום או שיכתוב של קטעים מעבודה אחרת או מכל מקור אחר, מבלי לציין את מקורם, מהווים עבירת משמעת. עבודות ותרגילים בהם יתגלו חריגות לא יקבלו ציון ויועברו לועדת משמעת אקדמית של האוניברסיטה.
                                                                                                                                      בהצלחה!!
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