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תיאור הקורס:
מקדמת דנא היתה לאנושות היכולת לייצג דברים בפיסול ובציור, אולם הולדת אמצעי התקשורת האלקטרוניים הפכה את סביבת החיים בעידן המודרני לגדושה בייצוגים משוכללים. הקולנוע, הטלוויזיה והמחשב ניחנו ביכולת-על להעמיד מיצגים מפורטים של אירועים, תקופות, מקומות ואנשים. יכולת זו חידדה את הדיון בשאלת היחס בין ייצוג למציאות. 
הסמינר מבקש להעמיד את תמונת הבדיון של החברה בארבעה צירים, בשאיפה שהעיון  בייצוגים של: גזע, מעמד, לאום ומגדר, יעניק תמונה חיה ועשירה, הן של החברה המדומיינת והן של תחום הייצוג. כל אחד מן הצירים שהם משתני המפתח המקובלים במחקר הסוציולוגי ובחקר התרבות יבחן באמצעות  מחקר אמפירי לצד סוגיה תיאורטית. 
 כעבודת סיום יבחרו המשתתפים קבוצה חברתית ויתנסו באיסוף נתונים כמותניים או איכותניים של מאפייניה. מומלץ לסטודנטים הלוקחים חלק בסמינר לבחור נושא, קבוצה ותיאוריה, אשר יש לה זיקה לעבודת התיזה שלהם ואשר יסייעו להם בקידומה. 



מטרות הסמינר:
1. להקנות ידע  על האופן שבו מייצגים אמצעי התקשורת קבוצות שונות וללמוד סוגיות תיאורטיות הכרוכות בייצוגן. 
2. לבחון את הקשר בין אופני הייצוג לריבוד החברתי.  
3. להעריך את ההשלכות הפוטנציאליות של ייצוגים אלו.

מבנה הסמינר
הקורס יתבסס על הרצאות בחלקו הראשון. בחלקו האחר יעסקו התלמידים בגיבוש נושא, חיפוש עצמאי של חומר קריאה, ניתוח ביקורתי של ייצוגי קבוצה ובכתיבת עבודה אינטגרטיבית בנושא זה. העבודה תתפרש אל מעבר למניית מאפייני הייצוג ותדון בייצוג באמצעות כלים תיאורטיים. 
חובות הסמינר

1. השתתפות פעילה במפגשי הסמינר 
2.  קריאת מקורות רלבנטיים לקראת השיעור (הצגה בעל פה של אחד ממאמרי החובה, פעם אחת לאורך הקורס)
3.  גיבוש נושא לעבודה תוך קריאה עצמאית והתייעצות.
4.  הצגת נושא העבודה בכתה ברפרט.
5. הגשת עבודה כתובה

אופי העבודה הסמינריונית והיקפה

העבודה הסמינריונית תעסוק בהרחבה בנושא הנבחר. העבודה תתבסס על ניתוח תוכן מצומצם של קבוצה אחת או השוואה בין שתיים. עבודה ראויה תהא זו אשר תשכיל לאתר ולפתח, לצד ממצאי הניתוח, גם פריזמה תיאורטית המעמיקה את משמעותם.
העבודה תוגש כעבודה אינדיווידואלית (על פי תקנות הפקולטה – אין חריגה!) כשהיא  מודפסת בגופן 12 ברווח אחד וחצי. היקף העבודה יהיה כ- 6,000 מלים (כ- 15 עמודים) לא כולל ביבליוגרפיה ונספחים. הנחיות מפורטות לכתיבת עבודה סמינריונית תימסרנה במהלך הסמסטר.

מרכיבי ציון הסמינר

ציון הסמינר ייקבע לפי שלושה מרכיבים:
(I) 5% - מילוי חובת הנוכחות ועמידה בלוח זמנים של הגשת הצעה לסמינר שיכלול: נושא, ראשי פרקים, מבוא באורך עמוד ורשימת מקורות ראשונית עד סוף שנת 2014. 

(II) 15% - הצגת רפרט ומאמר ( כל סטודנט/ית תתבקש פעם אחת במהלך הסמינר להציג בעל פה , בחמש – עשר  דקות, עיקרי מאמר אחד).  בנוסף, יוצג רפרט בפני משתתפי הסמינר (הרפרט יכלול: הצגת נושא העבודה עם הדגמה, שימוש בשני פריטי ביבליוגרפיה מסילבוס החובה של הקורס + שני פריטי ביבליוגרפיה עצמאיים שאותרו לצורך הנושא הספציפי).
(III) 80% - הערכה של העבודה הסמינריונית הכתובה.



מועד הגשת עבודת הסמינר: 27/5/2015 .


ראשי פרקים של הקורס:
1. מושג הייצוג- למין משל המערה ועד המאטריקס, מערך המושגים: דימוי, תדמית, ייצוג, סטריאוטיפ, דיעה קדומה, הכחדה סמלית, הדרה, נראות ובולטות.
2.  גזע-  הפוליטיקה של הייצוג, שלבי התפתחות בדימויים  של קבוצות מיעוט, השתקפות הריבוד החברתי בעולם הבדיון של המדיה, המקרה של שחורים אמריקאים.
3. מעמד- ייצוגים של משלחי יד במדיה: המבנה הדמוגרפי התעסוקתי של הטלוויזיה, עיסוקים בולטים ומוצנעים,   המקרה של סוכני ביטוח ואנשי חינוך כמייצגים  של המעמד הבינוני. 
4. לאום- מיעוטים אתניים ולאומיים, התפתחות היסטורית של מושג הלאום, ייצוגים כנשק וכביטוי לקונפליקט בין ישויות רחבות. מקרה בוחן: ערבים בקולנוע הישראלי.
5. מגדר – מהי נשיות ויופי לשיטתה של המדיה, התרומה הפמיניסטית בחקר ייצוגי מגדר למחקר התקשורתי, הזדהות ופרשנות של קהל הצופות.  
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