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ת של הפילוסוף רינה דיקרט "אני חושב משמע אני קיים" אומר התיאורטיקן בפרפרזה לאמירתו המפורסמ

מייקל בחטין "אני מתקשר משמע אני קיים". פראפראזה זו משקפת את מרכזיות התקשורת, על כל 

גווניה, בהוויה האנושית. קשה לתאר פעילות אנושית כלשהי, אם ביחידים ואם בקבוצות, שאין בה ממד 

ות להתייחס לתקשורת בנפרד מעולמנו החברתי והפוליטי, כמו שלא ניתן להבין אין אפשרתקשורתי. 

פעילות חברתית ופוליטית בלי המבט התקשורתי אליה ועליה. התקשורת מאז ומעולם היתה ממד חשוב 

דפוסי הקומוניקציה בקוגניציה האנושית, אך צמיחת טכנולוגיות תקשורתיות חדשות מעצימה את 

היומיומית שלנו. גיוסן של טכנולוגיות תקשורתיות והחדירה של אינטרסים כלכליים והשפעתם על ההוויה 

ופוליטיים מטשטשים את הגבולות בין תקשורת, כלכלה, פוליטיקה ותרבות. תהליכים אלה הפכו את 

ם התקשורת הפוליטית לאחד מתחומי היסוד של מדעי החברה בכלל ומדעי המדינה בפרט. הזיקה וחת

והתחזקה בין תקשורת המונים לבין שחקנים, מוסדות ותהליכים פוליטיים חייבה ההדדית שהלכה 

התייחסות הולכת וגדלה להשפעות ההדדיות שבין שני תחומים אלה. הבנת השפעת תקשורת ההמונים על 

התהליך הפוליטי הפכה להכרחית בניתוח ותיאור כל תופעה פוליטית. ההתעניינות בהשפעת התקשורת על 

את לזירה להתגוששות פוליטית וולאחר מכן האינטרנט ליטי התחזקה עם הפיכת הטלוויזיה התהליך הפו

, אלא גם במחאות חברתיות במערכות בחירות דמוקרטיותלא רק  ותמרכזיהמדיות החברתיות לשחקניות 

ת תיאורטקנים פוליטיים פיתחו תיאוריות פוליטיו ופוליטיות ואף במאבק בין מדינות בזירה הבינלאומית.

המייחסות חשיבות מרכזית לתהליכי התקשורת בחברה ולהשפעת דפוסי התקשורת על התרבות הפוליטית 

של שחקנים פוליטיים שונים, העל מהאדם הבודד וכלה במפלגות, תנועות חברתיות  ןועל התנהלות

קה. קורס זה יעסוק בזיקה ההדדית שבין תקשורת ופוליטילאור זאת, . ארגונים בינלאומיים ומדינות

סוגיות מרכזיות המהוות את מוקד הקורס יציג את מושגי היסוד בתקשורת הפוליטית, תוך כדי התמקדות ב

 ההתעניינות של תיאורטיקנים וחוקרים בתקשורת הפוליטית. 
 

 חובות הקורס:

  מהציון הסופי.  25% –והשתתפות פעילה  נוכחות בקורס -

 . מהציון הסופי 75% – שנושאה יקבע עם המרצהמחקרית סיום ת עבוד -
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